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The Italian leather goods sector in the !rst 9 months of 2023

  Made in Italy leather goods 
sector, which in the !rst quarter 
of 2023 had featured an ongoing 
favourable trend since 2022, 
with double-digit increases, 
experienced a sudden slowdown 
in the main economic indicators in 
the following months.

Exports
Because of the decline (-5.4%) in 
the third quarter of the year, the 

markets

overall value of the !rst 9 months 
recorded a very limited increase 
(+2.2%) – we are talking about 
8.39 billion euro (53.1 million KG, 
+4.8%), including pure marketing 
operations.
From a product standpoint, the 
export of leather products – which 
with 5.84 billion euro cover almost 
70% of foreign sales – shows a 
growth of +3.7% in value, which 
enabled to return to the pre-

pandemic levels; leather-substitute 
products, instead, decreased 
by 1.1% compared to the !rst 9 
months of 2022.
With sales of 5.92 billion euro 
(+7.3% in value, -1% in KG), bags 
proved to be the main item and 
account for over 70% of global 
exports; alongside the satisfactory 
performance of leather bags 
(+10.8% in value and +3.4% in 
KG), declines (-0.7% in value and 
-5.9% in KG) for the bag made in 
other materials were registered.
In terms of exported value, small 
leather goods (wallets, purses, 
key rings and pocket or handbag 
items) are in second place.
Exports by region and country 
saw the European Union partners 
among the most dynamic, with 
an overall growth of 13.6% in 
value and 11.7% in KG. Thanks 
to production for luxury 
multinationals, France (+20% in 
both value and quantity) ranks !rst 
among EU customers. Sales to 
Germany and Poland grew by 10% 
in value, while those to Spain were 
more limited (+3.6%.)
Non-EU markets, however, 

The trade balance remains 
in the Top Ten

primo piano 
 mercati

Il settore italiano della pelletteria nei primi 9 mesi del 2023

Il saldo commerciale resta nella Top Ten

 La pelletteria made in Italy 
– che nel primo trimestre del 
2023 era stata caratterizzata 
dal proseguimento del trend 
favorevole del 2022, con aumenti 
a doppia cifra – ha sperimentato 
nei mesi successivi un repentino 
rallentamento nei principali 
indicatori congiunturali.

Esportazioni
Il valore complessivo dei primi 
9 mesi, a causa della flessione 
avuta nel terzo trimestre dell’anno 
(-5,4%), ha fatto registrare un 
incremento molto contenuto 

(+2,2%): si parla di 8,39 
miliardi di euro (53,1 milioni di 
KG, +4,8%), operazioni di pura 
commercializzazione incluse.
Dal punto di vista merceologico, 
l’export dei prodotti in pelle – che 
con 5,84 miliardi di euro coprono 
quasi il 70% delle vendite estero – 
evidenzia una crescita del +3,7% 
in valore, in virtù della quale è 
tornato sui livelli pre-pandemia; 
mentre quello di prodotti in 
succedaneo a confronto coi primi 9 
mesi del 2022 risulta in flessione 
dell’1,1%.
Le borse, con vendite per 5,92 

miliardi di euro (+7,3% in valore, 
-1% nei KG), si confermano la voce 
principale e rappresentano oltre 
il 70% delle esportazioni globali: 
accanto all’andamento soddisfacente 
di quelle realizzate in pelle 
(+10,8% in valore e +3,4% nei 
KG) si sono registrati arretramenti 
per la borsa prodotta in altri 
materiali (-0,7% in valore e -5,9% 
rispettivamente in KG). 
Al secondo posto per valore 
esportato, la piccola pelletteria 
(portafogli, borsellini, portachiavi e 
oggetti da tasca o borsetta).
L’export per aree e paesi ha visto tra 



recorded a decline in January-
September 2022 both in value 
(-2.4%) and KG (-6.4%) and still 
feature (unlike the EU ones) a gap 
compared pre-Covid 2019 levels.
Among them, Switzerland – 
which has always been a logistics 
distribution platform for the big 
luxury brands – stands out (-42.5% 
in value and -45.4% in KG).
The eleventh customer country, 
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the United Arab Emirates, 
recorded a +36.2% over the !rst 
9 months of 2022 (remaining 
stable in KG); in the Far-East, the 
region with the highest average 
prices, double-digit increases were 
recorded in almost all markets, 
with the sole exception of South 
Korea, down by 10.2% in value 
(but at levels higher than + 53% 
compared to 2019.)

Sales to China, fourth in the 
ranking, grew by 40.3% in value; 
by +19% to Japan; of around +36% 
to Hong Kong, and +25.6% to 
Taiwan. "Minor" outlets such as 
Singapore (+41.5%) and Thailand 
(+41.7%) also performed well.
Signs of uncertainty came from 
North America – the United 
States record a +6% in terms of 
value (despite the -5.3% in the 

PRODUCTION TREND

Istat monthly index of industrial production
(item Ateco CB1512 "Manufacture of travel items, bags and the like, leather goods and saddlery",
data corrected for calendar effects). Base 2015=100. Cumulative data.

% variations compared to the same period of the previous year

First 9 months of 2023: -12.3% on the same months of 2022
(with a sharp slowdown in the 2nd and 3rd quarters)

Source: ISTAT; processed by Confindustria Moda dated 12/18/2023
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i più dinamici i partner dell’Unione 
Europea, con una crescita 
complessiva del 13,6% in valore 
e dell’11,7% in KG. Grazie alle 
produzioni per le multinazionali 
del lusso, la Francia (+20% sia in 
valore che in quantità) si classif ica 
al primo posto tra i clienti UE. In 
crescita del 10% in valore le vendite 
verso la Germania e la Polonia, più 
contenute quelle verso la Spagna 
(+3,6%). 
I mercati extra-UE, invece, hanno 
registrato una flessione su gennaio-
settembre 2022 sia in valore 
(-2,4%) che in KG (-6,4%) e 
presentano (a differenza di quelli 
comunitari) tuttora un divario sui 

livelli 2019 pre-Covid. 
Tra essi spicca la Svizzera (-42,5% 
in valore e -45,4% in KG), da 
sempre piattaforma logistica 
distributiva delle grandi griffe del 
lusso.
Gli Emirati Arabi, undicesimo 
paese cliente, segna un +36,2% 
sui primi 9 mesi 2022 (restando 
stabile nei KG); nel Far East, 
l’area con i prezzi medi più elevati, 
incrementi a due cifre hanno 
interessato quasi tutti i mercati, 
con la sola eccezione della Corea del 
Sud, in calo del 10,2% in valore 
(ma su livelli superiori del +53% a 
quelli 2019). 
Crescono del 40,3% in valore le 

vendite verso la Cina, quarta 
in graduatoria; del +19% per 
il Giappone; del +36% circa 
per Hong Kong e del +25,6% 
per Taiwan. Bene anche sbocchi 
“minori” come Singapore (+41,5%) 
e Thailandia (+41,7%). 
Segnali di incertezza dal Nord 
America: gli USA evidenziano 
un +6% in termini di valore 
(nonostante il -5,3% del terzo 
trimestre, 10,4% in KG) mentre il 
Canada perde il 10,2% in valore.
Tornando in Europa ma fuori dalla 
UE27, il Regno Unito recupera il 
+9,6% in valore, ma stenta nelle 
quantità (-1,6%). 
Prosegue l’espansione in Turchia 
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third quarter, 10.4% in KG), while 
Canada loses 10.2% in value.
Returning to Europe, but outside 
the EU27, the United Kingdom 
recovers +9.6% in value, but 
struggles in quantities (-1.6%).
Expansion in Turkey continues 
(+82.1%), despite the strong 
devaluation su"ered by the 
Turkish lira.
As regards Russia and Ukraine, 
signi!cant growth was recorded in 
the !rst 9 months of 2023 (+24.9% 
in value for Russia and +69.2% 
for Ukraine). If compared with 
pre-war #ows, 2023 exports to 
Russia are 
-4.1% lower in value; those towards 
Ukraine lower than -23.9%.

markets

Ruble devaluation arouses some 
concern.

Imports
In the !rst 9 months of 2023, 
purchases just exceeded 3 billion 
euro (+9.2% in value, +7% in KG). 
Against the trend (-20.4% in value) 
goes China, which still remains the 
!rst supplier in volume (+0.6%); 
the average price dropped to 11.28 
euro/KG, one of the lowest among 
those of the main suppliers.

Trade balance
Among the 99 customs items 
provided, leather goods (+5.37 
billion euro, down 1.4% compared 
to 2022) resulted in eighth place in 

terms of positive balance.
Retail trade in Italy
As regards household 
consumption, a$er a +6.6% trend 
in the !rst quarter, the second 
quarter of 2023 recorded -3% and 
the third a substantial stability 
(+0.1%).
The decidedly favourable trend of 
foreign tourism in Italy enabled 
instead a further consolidation of 
foreign tourists’ shopping. The 
Bank of Italy's data shows an 
increase in the overall spending 
of foreign travellers of +15.9% 
compared to the period January-
September 2022, driven by 
tourists from America, Asia, and 
Russia.

ITALY MARKET

Istat monthly index of the value of retail trade sales
(referring to the "Leather and travel goods + footwear" products, raw data). Base 2015=100. 
Cumulative data.

% variations compared to the same period of the previous year

first 9 months of 2023: +0.6% on the same months of 2022
(but still -4.4% on January-September 2019)

Source: ISTAT; processed by Confindustria Moda dated 12/18/2023
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(+82,1%), nonostante la forte 
svalutazione subìta dalla lira turca.
Per quanto riguarda Russia e 
Ucraina nei primi 9 mesi 2023 si 
è registrata una crescita importante 
(+24,9% in valore la Russia e 
+69,2% l’Ucraina). Se comparato 
con i flussi pre-bellici, l’export 2023 
verso la Russia risulta inferiore 

del -4,1% in valore; quello verso 
l’Ucraina del -23,9%.
Preoccupa la svalutazione del rublo. 

Importazioni
Nei primi 9 mesi 2023 gli acquisti 
hanno superato di poco i 3 miliardi 
di euro (+9,2% in valore, +7% in 
KG). In controtendenza la Cina 

(-20,4% in valore), che comunque 
resta il primo fornitore in volume 
(+0,6%): il prezzo medio è sceso a 
11,28 euro/KG, uno dei più bassi 
tra quelli dei principali fornitori. 

Saldo commerciale
La pelletteria (+5,37 miliardi di 
euro, in flessione del 1,4% rispetto 



Thanks to the achievements in 
the !rst part of the year, however, 
the !rst 9 months of 2023 remain 
in positive territory, highlighting 
an increase in turnover, among 
the sample companies chosen by 
Con!ndustria Moda, of around 
+2.5%.

Assopellettieri’s conclusions
The !rst assessments regarding 
the end of the year give a troubled 
picture. Both the collection 
of orders in the third quarter 
(-6.8%) and the sentiment of the 
entrepreneurs interviewed by 
the association (41% of which 
indicating a further worsening 
in the fourth quarter compared 
to the previous one) converge 
towards another slowdown in the 
!nal months, which would lead to 
closing 2023 essentially equalling 
the turnover levels of 2022. A 
year 2023 more characterized by 
"consolidation" than growth – 
a year of transition, the one just 
concluded, awaiting a restart 
that will be seen no sooner of the 
second half of 2024.  

February 
2024

11
International 
Technology

In
te

rn
a

tio
na

l T
e

c
hn

o
lo

g
y

IMPORT Value 
(Millions of euros)

Quantity
(Millions of KG)

Average price    
EUR/KG

First 9 months 2019 2,423.12 109.1 22.20

First 9 months 2020 1,931.28 82.2 23.49

First 9 months 2021 2,067 85.1 24.30

First 9 months 2022 2,764.13 106.8 25.89

First 9 months 2023 3,017.15 114.2 26.42

Var% 2023 on 2022 9.2% 7.0% 2.1%

Var% 2023 on 2019 pre-Covid 24.5% 4.6% 19.0%

ITALIAN LEATHER GOODS TRADE INTERCHANGE FIRST 9 MONTHS 2023
Comparison with the similar period of recent years

TRADE
BALANCE Value 

(Millions of euros)

First 9 months 2019 5,236.75

First 9 months 2020 3,657.58

First 9 months 2021 4,933.68

First 9 months 2022 5,443.59

First 9 months 2023 5,369.07

Var% 2023 on 2022 -1.4%

Var% 2023 on 2019 pre-Covid 2.5% Source: Centro Studi Confindustria Moda on ISTAT data.

EXPORT  Value 
(Millions of euros)

Quantity
(Millions of KG)

Average price    
EUR/KG

First 9 months 2019 7,659.87 49.2 155.77

First 9 months 2020 5,588.86 38.4 145.43

First 9 months 2021 7,001.62 50.2 139.45

First 9 months 2022 8,207.71 50.7 162.01

First 9 months 2023 8,386.22 53.1 157.96

Var% 2023 on 2022 2.2% 4.8% -2.5%

Var% 2023 on 2019 pre-Covid 9.5% 8.0% 1.4%

Exchange in millions of euros

9m2019 9m2020 9m2021 9m2022

EXPORT
IMPORT

9000

6000

3000

0
9m2023

al 2022), tra le 99 voci doganali 
previste, è risultata all’ottavo posto 
per saldo attivo.
Commercio al dettaglio in Italia
Sul versante dei consumi delle 
famiglie, dopo un +6,6% 
tendenziale nel primo trimestre, 
la seconda frazione del 2023 ha 
fatto segnare un -3% e la terza una 
sostanziale stabilità (+0,1%). 
L’andamento decisamente 
favorevole del turismo straniero 
in Italia ha permesso invece un 
consolidamento ulteriore dello 
shopping dei turisti stranieri. Le 
rilevazioni della Banca d’Italia 
registrano un incremento nella 
spesa complessiva dei viaggiatori 

stranieri del +15,9% su gennaio-
settembre 2022, trainato dai turisti 
provenienti da America, Asia e 
Russia.
Grazie alle performance realizzate 
nella prima parte dell’anno, 
comunque, i primi 9 mesi 2023 
restano in terreno positivo, 
evidenziando un aumento, tra 
le aziende del campione scelto da 
Conf industria Moda, attorno al 
+2,5% del fatturato.

Conclusioni Assopellettieri
Le prime valutazioni circa la 
chiusura d’anno restituiscono 
un quadro in affanno. Sia la 
raccolta ordinativi del terzo 

trimestre (-6,8%) che il sentiment 
degli imprenditori interpellati 
dall’associazione (che per il 41% 
indicano un peggioramento 
ulteriore nella quarta frazione 
rispetto alla precedente) convergono 
verso un’altra frenata nei mesi 
conclusivi, che porterebbe a chiudere 
l’intero 2023 sostanzialmente 
eguagliando i livelli di fatturato 
del 2022. Un 2023 più all’insegna 
del “consolidamento” che della 
crescita: un anno di transizione, 
quello appena concluso, in attesa di 
una ripartenza che si paleserà non 
prima della seconda metà del 2024.
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Italy – 2023 Yarn sector data by Con!ndustria Moda

 The 2023 turnover of the made 
in Italy yarn sector was estimated 
by Centro Studi di Con!ndustria 
Moda to be around 3.1 billion euro, 
down 4.2% compared to 2022.

Industry trends
Regarding exports, the de!nitive 
data for 2023 should be around 
902 million euro (-8.5%), while 

markets

imports should be just over 1 
billion euro (-11.2%.)

Foreign trade in the !rst nine 
months of 2023
The data provided by ISTAT 
shows a sector that records a 
double-digit decline in both 
exports (-10.1%) and imports 
(-14.2%). In the period under 

review, the value of exported 
yarns fell to 692.5 million euro, 
while that of imported ones fell 
to 751.2 million euro. Exports 
of carded and worsted woollen 
yarns showed a decrease, albeit 
with di"erent magnitudes; the 
former fell by -10.2% while the 
latter limited the loss to -0.9%. 
Mixed synthetic / woollen yarns 
recorded -14.7%; the decline in 
foreign sales of knitting yarns was 
more moderate (-1.1%). The export 
of cotton yarns took the wooden 
spoon with a drop of 21.4%, 
followed by linen yarns which 
registered -16.4%.
As regards incoming #ows, 
from January to September 
2023, imports of woollen yarns 
experienced a positive evolution, 
both for carded yarns, up by 
54.4%, and worsted ones, up by 
15.1%. This is not the case for other 
types of yarn.
From January to September 
2023, all the carded woollen yarn 
main export destinations showed 
declines compared to the previous 
year, with the exception of Croatia 
(+33.0%). The United Kingdom, 

Cotton yarn takes 
the wooden spoon

primo piano 
 mercati

Italia: dati di Confindustria Moda per il settore filati nel 2023

Maglia nera per il filato di cotone

 Le stime del Centro Studi di 
Con!ndustria Moda, per il settore 
!lati made in Italy, indicano per 
il 2023 un fatturato intorno ai 3,1 
miliardi di euro, in calo del 4,2% 
rispetto al 2022.
Trend del settore
I dati de!nitivi del 2023, per ciò che 
riguarda le esportazioni, dovrebbero 
attestarsi intorno ai 902 milioni 
di euro (-8,5%), mentre quelli per 
l’import a poco più di 1 miliardo 
(-11,2%).
Il commercio con l’estero nei 
primi nove mesi del 2023
Dai dati forniti da ISTAT si 

fotografa un settore che archivia un 
calo a doppia cifra sia per l’export 
(-10,1%) sia per l’import (-14,2%). 
Nel periodo in esame il valore dei 
!lati esportati scende a 692,5 
milioni di euro, mentre quello dei 
!lati importati cala a 751,2 milioni. 
In ambito laniero le esportazioni 
di !lati sia cardati sia pettinati 
presentano un decremento, sebbene di 
entità di"erenti: i primi calano del 
-10,2% mentre i secondi contengono 
la perdita al -0,9%. I !lati misti 
chimico/lana hanno fatto registrare 
un -14,7%; più moderato il calo delle 
vendite estere di !lati per aguglieria 

(-1,1%). L’export di !lati di cotone 
guadagna la maglia nera con un calo 
del 21,4%, seguito dai !lati di lino 
che archiviano un -16,4%.
Per quanto concerne i #ussi in 
ingresso, da gennaio a settembre 
2023 le importazioni di !lati 
lanieri rimangono interessate da 
un’evoluzione positiva, sia per 
quanto riguarda i !lati cardati, in 
aumento del 54,4%, che i pettinati, 
in crescita del 15,1%. Non è così per le 
altre tipologie di !lato.
Da gennaio a settembre 2023, le 
principali destinazioni dell’export di 
!lato di lana cardato evidenziano 
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co-polyester/co-polyamide based, 
rod-shaped (Technipol 170/
Technipol PA 167) and granule-
shaped (Technipol 171/Technipol 
167 G) hot melt adhesives 
used in the footwear sector for 
assembling shoes.
Specialising in the development 
and production of polymers 
and featuring a vocation for 
continuous investments, Sipol 
has managed to held its position 
as a world leader for years by 
combining sales of rod-shaped 
and granule-shaped products.
Counting on a sta" of 45 
employees and with a turnover 
of over 40 million euro in 2022, 
the company has always aimed 
to excel in selected market niches 
with high quality products and 
!exibility, typical of Italian private 
entrepreneurship.
In the three-year period 2021-
2023, the company made 
investments of more than 12 
million euro in several innovation 
projects, as well as increasing 
the production capacity of 
co-polyesters through the creation 
of a new production department 
at the Mortara site.
Ensuring a double production 
capacity of co-polyester items, 

the new department was built 
by implementing state-of-the-art 
automation, while realizing 
an interconnection of all the 
polymerization lines (including 
the pre-existing ones for 
co-polyester and co-polyamide 
items) to the MRP management 
system through #bre optic 
backbones. The project included 
three additional polymerization 
lines, the #rst of which was 
started in December 2022.
Moreover, the sustainability issue 
also #gures prominently among 
the company's commitments.
In fact, since 2021 Sipol has 
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published its own Sustainability 
Report, while since 2022 it has 
carried out LCA (Life Cycle 
Assessment) studies based on 
carbon footprint with current 
coverage of 90% of the products 
sold.

2022 realizzato con 45 addetti, 
ha sempre puntato ad eccellere in 
nicchie di mercato selezionate con 
prodotti di alto livello qualitativo 
e con la flessibilità caratteristica 
dell’imprenditoria privata italiana. 
Nel triennio 2021-2023 l’azienda 
ha realizzato investimenti 
superiori a 12 milioni di euro 
in vari progetti di innovazione 
nonché incrementando la capacità 
produttiva di co-poliesteri attraverso 
la realizzazione di un nuovo reparto 
produttivo nel sito di Mortara.
Il nuovo reparto, che assicura il 
raddoppio della capacità produttiva 
dei co-poliesteri, è stato costruito 
applicando elevatissimi livelli di 

automazione e realizzando nel 
contempo l’ interconnessione di 
tutte le linee di polimerizzazione 
(incluse le pre-esistenti linee di 
polimerizzazione per co-poliesteri 
e co-poliammidi) al sistema di 
MRP gestionale attraverso dorsali 
in f ibra ottica. Il progetto ha 
previsto tre linee aggiuntive di 
polimerizzazione, la prima delle 
quali è stata avviata nel dicembre 
2022. 
Tra gli impegni dell’azienda, 
inoltre, f igura in primo piano anche 
l’aspetto della sostenibilità.
Dal 2021, infatti, la Sipol pubblica 
il proprio Bilancio di Sostenibilità, 
mentre dal 2022 ha realizzato 

studi LCA (Life Cycle Assessment) 
basati su carbon footprint con 
copertura attuale del 90% dei 
prodotti venduti.
Come emerge da una recente 
intervista al dr. Massimo Cattaneo 
– CEO di Sipol SpA “L’evoluzione 
del sistema economico mondiale ha 
innescato uno sbilanciamento della 
competitività industriale europea 
a favore dei paesi emergenti. Gli 
sforzi sostenuti dall’industria 
europea nel perseguire elevati 
standard di sostenibilità ambientale 
hanno generato, allo stesso tempo, 
in molti casi criticità sul fronte 
della sostenibilità economica 
dell’impresa e del tessuto industriale. 



In a recent interview, Dr. 
Massimo Cattaneo, CEO of 
Sipol SpA, declared, “The 
world economic system 
evolution has triggered a loss of 
balance in European industrial 
competitiveness, in favour of 
emerging countries. The e"orts 
supported by European industry 
in pursuing high standards of 
environmental sustainability have 
simultaneously generated, in 
many cases, critical issues in terms 

of the economic sustainability of 
companies and industrial fabric. 
Within the chemical industry, 
the delocalization of many 
productions in basic chemistry 
to emerging countries has made 
the orientation of investments 
towards automated and very 
!exible production systems 
inevitable. The past winning 
formula – products of a high 
level of quality combined with 
production capacities that allow 
a defensible cost/price o"er can 
only be supported by a very high 
degree of product specialization, 
by the possibility of o"ering 
the market superior guarantees 
about supply reliability and fast 
and !exible logistics services. 
Such goals can only be achieved 
through a radical change in our 
way of working and through 
investments in plant innovation. 
In many cases, alongside a vision 
change, the challenge also lies in 
the #nancial capacity required 
to make the investments. Sipol's 
shareholders have always chosen 
to operate with their own means, 

sometimes sacri#cing their return 
on capital, reinvesting most of 
the cash !ows generated by the 
company business."
In recent years, alongside 
production investments, Sipol 
has also made a dramatic renewal 
of its organizational structure, 
environment and worker safety 
protection equipment, lab 
equipment, logistics structure, 
and energy e$ciency. Not least 
among the investments made is 
the installation of photovoltaic 
panels on the roofs for the 
generation of self-consumption 
500 kW of power. 

Massimo Cattaneo
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Nell’ambito dell’industria chimica, 
la delocalizzazione di molte 
produzioni nella chimica di base, 
verso paesi emergenti, ha reso 
ineluttabile l’orientamento degli 
investimenti verso sistemi produttivi 
automatizzati e molto flessibili. La 
formula vincente passata: prodotti 
di elevato livello qualitativo unita a 
capacità produttive che permettano 
un’offerta costi/prezzi difendibile 
può essere solo supportata da un 
altissimo grado di specializzazione 
dei prodotti, dalla possibilità di 
offrire al mercato garanzie superiori 
sul tema dell’aff idabilità delle 
forniture e da un servizio logistico 
rapido e flessibile. Tali obiettivi 

sono perseguibili solo attraverso una 
radicale modif ica nel nostro modo di 
lavorare ed attraverso investimenti 
in innovazione impiantistica. 
La sf ida in molti casi, accanto 
al cambio di visione, risiede 
anche nella capacità f inanziaria 
necessaria per realizzare gli 
investimenti. Gli azionisti di Sipol 
hanno sempre scelto di operare con 
mezzi propri, talvolta sacrif icando 
la propria remunerazione del 
capitale, reinvestendo in azienda 
la maggior parte dei flussi di cassa 
generati dalla gestione”.
Accanto agli investimenti 
produttivi, Sipol negli ultimi 
anni ha inoltre realizzato un 

profondo rinnovamento della 
propria struttura organizzativa, 
delle dotazioni per la protezione 
dell’ambiente e della sicurezza dei 
lavoratori, delle apparecchiature di 
laboratorio, della struttura logistica 
e dell’eff icienza energetica. Tra gli 
investimenti realizzati f igura non 
ultimo l’installazione di pannelli 
fotovoltaici sulle coperture per la 
generazione di 500 kW di energia 
elettrica destinata all’autoconsumo.

/#-0"1/-)'"1
1)++&),-+2



January 
3435

International 
6$*7'","%.

19
In

te
rn

a
tio

na
l T

e
c

hn
o

lo
g

y



20
foreground

The Green side of LUIGI CARNEVALI s.a.s.

 Certi!cation is a must! 
Nowadays, companies need 
to compete on the level of 
innovation, quality, price and, 
last but not least, certi!cations, 
which are a major !nancial 
and time commitment. So, in 
line with market needs, Luigi 
Carnevali has completed 
the long path leading to 
GRS certi!cation, without 
neglecting product quality 

actuality

and performance. Its textile-
based reinforcements, in 
fact, maintain excellent 
standards, even when using 
recycled materials, in terms 
of resistance, durability and 
versatility, ensuring cutting-
edge performance in all the 
manufacturing steps.
Chiara Meddi and Stefania 
Carnevali, who together are 
leading a company that boasts 
115 years of history, commented 
on this new step achieved, 

saying: “For the moment 
we have decided to certify 
GRS the main and historic 
products of Luigi Carnevali, 
both the jersey bases and 
cotton canvases, to which 
new polyester versions will 
be added. These, in addition 
to being better performing 
than the cotton ones, have a 
higher percentage of recycled 
component within the 
!bres. As regards the quality 
challenge, we have introduced 
in our range of thermo-
adhesive products a new type 
of glue, which has already 
performed quite positively, 
especially when heavy stress 
is applied to reinforcements 
during processing."
In addition to the fashion 
sector products, Carnevali 
o"ers a comprehensive line of 
safety shoes reinforcements. 
Now, these items o"er 
something more as well - 
"a step forward towards 
sustainability."  

Sustainability and quality

primo piano 
 attualità

Lo sguardo Green di LUIGI CARNEVALI s.a.s.

Sostenibilità e qualità

 La certi!cazione è d’obbligo! Le 
aziende o"i devono competere sul 
piano dell’innovazione, della qualità, 
del prezzo e, non da ultime, delle 
certi!cazioni, che rappresentano un 
importante impegno economico e di 
tempo. In linea con le esigenze del 
mercato, quindi, la Luigi Carnevali 
ha completato il lungo percorso che 
porta alla certi!cazione GRS, senza 
cedere nulla in termini di qualità 
e prestazioni dei prodotti. I suoi 
rinforzi su base tessile, infatti, anche 
con la presenza di materiali riciclati, 
mantengono standard eccellenti 
in termini di resistenza, durata e 

versatilità, garantendo performance 
all'avanguardia in tutte le fasi della 
lavorazione.
Chiara Meddi e Stefania Carnevali, 
che insieme sono alla guida di una 
società che vanta 115 anni di storia, 
hanno commentato questo nuovo step 
ra"iunto, dicendo: “Per il momento 
abbiamo deciso di certi!care GRS, i 
principali e storici prodotti di Luigi 
Carnevali, sia le basi in jersey che tele 
in cotone, a cui verranno a"iunte 
delle nuove versioni in poliestere. 
Queste, oltre ad essere più performanti 
rispetto a quelle realizzate in cotone, 
all'interno della !bra, hanno una 

percentuale ma"iore di componente 
riciclato. In risposta alla s!da della 
qualità, abbiamo introdotto nella 
nostra gamma di termoadesivi un 
nuovo tipo di collante che ha già 
avuto riscontri estremamente positivi, 
specialmente nelle situazioni in cui 
il rinforzo è sottoposto a forti stress 
durante le lavorazioni”.
Parallelamente al settore della 
moda la Carnevali dispone di una 
vasta linea di rinforzi per la scarpa 
antinfortunistica. O"i, anche questa 
famiglia di articoli, o#re qualcosa 
in più: “un passo avanti verso la 
sostenibilità”.
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Made in Italy since 1968

N SIDE IS OUR PROJECT
OFFERING ECO-FRIENDLY MATERIALS

WE PRODUCE E.V.A. FOAMS IN PLATES AND INJECTION MOLDING,
TO FULFILL AT BEST FOOTWARE AND OTHER MARKET REQUIREMENTS, 
LIKE NEVER BEFORE
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BioBased™ E.V.A. 
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Main Group Technologies and Pegaso Industries created  “Green Solutions”

actuality

 Nowadays, sustainability care 
represents one of the major 
change drivers for the fashion 
industry, which is increasingly 
faced with informed customers, 

Technology & know-how 
for a digital, automated 
and green factory

sensitive to environmental and 
social issues.
Green Solutions – a new 
company that combines the 
Main Group Technologies 
expertise in mechanical-
footwear manufacturing 
domain with Pegaso Industries 
technological know-how – was 
created precisely to respond 
to the need of rethinking the 
existing production models 
according to sustainability 
and e!ciency principles; the 
company's mission will be 
realised with the design and 
construction of sole production 
lines using recycled materials.
The new Green Solutions 
plants are designed on the 
basis of three key principles: 
sustainability, using 
technologies enabling an 
e!cient production scrap 
recovery; traceability, using 
so"ware enabling a complete 
control of raw materials and 
#nished products; automation, 
as an essential tool to maximize 

process e!ciency and reduce 
time and waste.
“We want to provide our 
customers with a ‘turnkey’ 
service” – explains Mirco Prai, 
CEO of Green Solutions – “We 
will accompany them from the 
#rst steps, including feasibility 
study and cost analysis, up to 
the system installation and 
commissioning. We understand 
that many manufacturers are 
inclined to approach such 
technology, yet are perplexed 
by the complexity and ways 
of applying these systems. We 
have speci#c skills precisely in 
this area and we will make them 
available to our customers, 
helping them step by step."
“Our systems enable to reduce 
the raw material waste by 
up to 20%” – adds Mariano 
Bonato, President of Green 
Solutions – “and increase the 
operations that can be carried 
out automatically by up to 
40%. These are important, 
tangible and measurable results, 

primo piano 
 attualità

Main Group Technologies e Pegaso Industries danno vita a “Green Solutions”

Tecnologia e know how per una fabbrica digitale, 
automatizzata e green

 L’attenzione alla sostenibilità 
rappresenta o!i uno dei ma!iori 
drive di cambiamento per l’industria 
della moda, che si deve confrontare 
in misura sempre crescente con un 
pubblico informato e sensibile alle 
tematiche ambientali e sociali. 
Green Solutions -la nuova società 
che unisce l’esperienza nel mondo 
del meccano-calzaturiero di Main 
Group Technologies con il know-how 
tecnologico di Pegaso Industries- nasce 
proprio per rispondere all’esigenza di 
ripensare i modelli produttivi esistenti 

secondo i principi della sostenibilità e 
dell’e"cienza: la mission dell’azienda 
si concretizza nella progettazione e 
costruzione di linee di produzione 
per suole con l’impiego di materiali 
riciclati. 
I nuovi impianti targati Green 
Solutions sono progettati sulla base 
di tre principi cardine: sostenibilità, 
grazie a tecnologie che permettono 
il recupero e"ciente degli scarti di 
produzione; tracciabilità, con so#ware 
che permettono un completo controllo 
della materia prima e del prodotto 

$nito; automazione, come strumento 
indispensabile per massimizzare 
l’e"cienza del processo, ridurre le 
tempistiche e gli sprechi. 
“Vogliamo fornire ai nostri clienti un 
servizio “chiavi in mano” – spiega 
Mirco Prai, Amministratore Delegato 
Green Solutions. 
Li accompagniamo dai primi step, con 
lo studio di fattibilità e l’analisi dei 
costi, $no all’istallazione e alla messa 
in opera dell’impianto. Sappiamo che 
molti produttori vogliono avvicinarsi 
a questa tecnologia, ma sono perplessi 



which allow us to make the 
footwear production cycle more 
sustainable, both by making it 
more e!cient and reintroducing 
waste materials into the process 
that, until recently, it was 
unthinkable we could reuse."
The Green Solutions 
production lines integrate 
machinery for direct injection 
of thermoplastic materials, such 
as EVA and TPU, with a series 
of attachments that enable 
the feeding, dehumidi#cation 
and automatic dosing of the 
materials – the whole system 
works in an automated and 
interconnected manner. So, 
a factory of the future was 
born, and its name is Green 
Solutions.  
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per la complessità e per le modalità 
di applicazione di questi sistemi. 
Noi abbiamo competenze speci$che 
proprio in questo ambito e le mettiamo 
a disposizione dei nostri clienti 
seguendoli passo a passo”. 
“Con i nostri sistemi siamo in grado 
di ridurre $no al 20% lo spreco di 
materie prime
– a!iunge Mariano Bonato, 
Presidente di Green Solutions– 
e aumentare $no al 40% le 
operazioni che possono essere svolte 
automaticamente. Sono risultati 
importanti, tangibili e misurabili, che 
ci permettono di rendere più sostenibile 
il ciclo di produzione delle calzature, 
sia rendendolo più e"ciente, sia 
reintroducendo nel processo materiali 
di scarto che $no a poco tempo fa era 
impensabile poter riutilizzare”.

 Le linee produttive Green Solutions 
integrano i macchinari per iniezione 
diretta di materiali termoplastici come 
EVA e TPU con una serie di ausiliari 
che permettono l’alimentazione, 
la deumidi$cazione e il dosa!io 
automatico dei materiali: tutto il 
sistema lavora in modo automatizzato 
e interconnesso. Così nasce la fabbrica 
del futuro targata Green Solutions.

Tecnologia e know how per una fabbrica digitale, 
automatizzata e green

From left Mirco Prai 
and Mariano Bonato 

Da sinistra Mirco Prai 
e Mariano Bonato
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Grounds for optimism at ‘Pitti Uomo’ (9-12 January, 2024, Florence)

  The numbers of the 105th 
edition of Pitti Uomo – an 
exhibition dedicated to men's 
clothing – highlighted a good 
trend for the event, with the 
general satisfaction of operators 
and organizers.
Ra!aello Napoleone, CEO of 
Pitti Immagine, commented 
on the outcome of the event by 

Foreign buyers’ attendance 
grew by 4%

fairs

saying “We have received really 
positive messages from Pitti 
Uomo no. 105: in the pavilions, 
among the stands, in the city, 
and at the special events. Here 
in Florence, we have seen great 
enthusiasm and the desire to 
seize the opportunities o!ered 
by an event full of proposals 
and attended by international 

operators. Many were the 
collections on display, re"ecting 
the companies' commitment 
to experimenting with new 
proposals, but also the retailers' 
ability to select orders based on 
curatorial logics that integrate 
– with no subordination – with 
business needs, thus giving 
opportunities and visibility to 

Segnali di ottimismo da Pitti Uomo (9-12 gennaio 2024, Firenze)

 L’edizione numero 105 di 
Pitti Uomo, f iera dedicata 
all’abbigliamento maschile, 
si è conclusa con numeri che 
hanno evidenziato il buon 
trend della manifestazione e la 
soddisfazione generale di operatori e 
organizzatori.
Raffaello Napoleone, 
amministratore delegato di Pitti 
Immagine, ha commentato il 
risultato dell’evento dicendo “da Pitti 
Uomo n. 105 sono arrivati messaggi 
davvero positivi: nei padiglioni, 
tra gli stand, in città, agli eventi 
speciali. Qui a Firenze abbiamo 

Cresce del 4% la presenza dei buyer stranieri 

primo piano 
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registrato un grande entusiasmo e 
la voglia di cogliere le opportunità 
offerte da un appuntamento 
ricco di proposte e frequentato da 
operatori internazionali. Tante le 
collezioni in mostra, nelle quali 
si riflette l’impegno delle aziende 
nello sperimentare nuove proposte, 
ma anche la capacità dei retailers 
di selezionare gli ordini secondo 
logiche curatoriali che si integrano – 
senza subordinarsi – con le necessità 
commerciali, dando così opportunità 
e visibilità alle sperimentazioni, 
alle nuove generazioni, alla ricerca 
moda. E penso anche ai media che 

qui trovano un appuntamento 
complesso e articolato su piani 
diversi – di cui restituiscono 
immagini e racconti sempre vividi e 
coinvolgenti. Da parte nostra, di noi 
organizzatori, il lavoro consiste nel 
mantenere vitale questo equilibrio 
dinamico, dentro e fuori la Fortezza 
da Basso, tra l’offerta espositiva e i 
progetti speciali – e poi nel proporre 
una piattaforma internazionale 
che legittimi ancor più la forza e 
il prestigio della moda italiana. 
Speriamo di esserci riusciti anche 
stavolta”. 
I dati sull’affluenza f inale dicono di 
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SIMAC TANNING TECH ‘THE GOLD EDITION’ scheduled on 17th - 19th September, 2024 
at Rho Milano Fiera

 The next edition of Simac 
Tanning Tech arouses many 
expectations and a lot of 
optimism. The international 
fair for footwear, leather goods 
and tanning technologies will 
celebrate its 50th anniversary - 
“This will be a special edition, 

Technology – A unique 
opportunity for discussion  
and sharing

fairs

gathering over 300 exhibitors 
from all over the world,” 
claim the organizers – “and an 
opportunity to celebrate the 
past and look to the future of an 
ever-evolving sector.”
The fair, organised by Assomac, 
will feature a series of events 

and exhibitions that will 
explore the latest trends in the 
leather industry, technological 
innovations and environmental 
challenges. Among the main 
events, currently being de!ned, 
are: an exhibition on leather 
technology that will retrace 
the history of the sector; 
networking initiatives and 
workshops as an opportunity 
for operators in the sector 
to meet and exchange ideas, 
focus on speci!c topics such 
as sustainability, creativity 
and technology, and !nally 
the highlighting of the best 
technological innovations. The 
fair will also be an opportunity 
to foster networking among 
industry players. Meetings, 
conferences and seminars 
will be organised to discuss 
the latest innovations and 
share experiences. "We are 
proud to celebrate 50 years 
of Simac Tanning Tech," 
said Maria Vittoria Brustia, 
President of Assomac and 
Simac Tanning Tech. "This 

Appuntamento con la “THE GOLD EDITION” di SIMAC TANNING TECH: dal 17 al 19 settembre 2024 
a Rho Milano Fiera

 Molte aspettative e tanto 
ottimismo sono gli ingredienti 
che anticipano il prossimo 
Simac Tanning Tech, la f iera 
internazionale delle tecnologie per 
la calzatura, pelletteria e concia, 
che festeggia i suoi 50 anni: “Sarà 
un’edizione speciale, che riunirà oltre 
300 espositori provenienti da tutto 
il mondo – dicono gli organizzatori 
– un'occasione per celebrare il 
passato e guardare al futuro di un 
settore in continua evoluzione”.

Tecnologia: “Un'occasione unica per il confronto  
e la condivisione”

primo piano 
 fiere

La f iera, organizzata da 
Assomac sarà caratterizzata da 
una serie di eventi e mostre che 
approfondiranno le ultime tendenze 
della f iliera pelle, le innovazioni 
tecnologiche e le sf ide ambientali. 
Tra gli eventi principali, in fase 
di def inizione, si segnalano: una 
mostra sulla tecnologia della 
pelle che ripercorrerà la storia del 
settore; iniziative di networking e 
workshop come opportunità per gli 
operatori del settore di incontrarsi 

e scambiare idee, concentrarsi su 
temi specif ici come la sostenibilità, 
la creatività e la tecnologia ed 
inf ine la valorizzazione delle 
migliori innovazioni tecnologiche. 
La f iera sarà anche un'occasione 
per favorire il networking tra 
operatori del settore. Saranno 
organizzati incontri, conferenze e 
seminari per discutere delle ultime 
novità e condividere esperienze. 
"Siamo orgogliosi di celebrare i 50 
anni di Simac Tanning Tech", ha 



exhibition is a reference point 
for the footwear, leather goods 
and tanning technology sector 
and we are convinced that this 
special edition will be a unique 
opportunity for discussion and 
sharing."
The organizers' press release 
also reads - "The growing 
interest of the international 
industry in Simac Tanning 
Tech 2024 makes us think 
that this ‘GOLD EDITION’ 
will exceed 300 attendees, 
occupying the entire area of 
pavilions 14 and 18 of Rho 
Fiera Milan. Thank also to 
ICE-Agenzia support, this 
50th event is expected to 
welcome numerous visitors and 
delegations of foreign buyers." 
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dichiarato Maria Vittoria Brustia, 
Presidente di Assomac e Simac 
Tanning Tech. "Questa f iera è un 
punto di riferimento per il settore 
delle tecnologie per la calzatura, 
pelletteria e concia e siamo convinti 
che questa edizione speciale sarà 
un'occasione unica per il confronto e 
la condivisione".
Nel comunicato stampa degli 
organizzatori si legge anche: “Il 
crescente interesse dell’industria 

internazionale per Simac Tanning 
Tech 2024, ci fa pensare che questa 
THE GOLD EDITION supererà 
le 300 presenze, occupando per 
intero l’area dei padiglioni 14 e 18 
di Rho Fiera Milano. Per questo 
50mo appuntamento, grazie anche 
al supporto di ICE-Agenzia, si 
prevedono anche numerosi visitatori 
e delegazioni di buyer stranieri”.
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Review of materials 2024

The most recent
The proposals presented 
in these pages are some of the 
latest items from the part of the 
industry operating upstream 
of the finished product.

is SPRINT, the company’s !rst 
“EVA-free” product capable of 
synthesizing the highest technical 
characteristics, including 
primarily lightness and physical-
mechanical performances. 
One of the distinctive strengths of 
this material, in fact, is its speci!c 
weight, which is approximately 
half than similar products on 
the market. This means that 
SPRINT, despite being very 
compact, ensures a notable 
lightening of the !nished product, 
without compromising the 
resistance and "exibility features.
SPRINT can be used both as a 
tread and a sole; in both cases it 
helps to increase the sole comfort. 
The reference target is the fashion 
world – in particular designers, 
shoe and sole factories, which 
are sectors that, until now, have 
been the prerogative of traditional 
compact materials (TR, TPU, 
Rubber) and for which SPRINT 
is a real alternative, as it allows the 
production of large sole volumes, 
with top physical, mechanical, 
and style features, thanks also to 
a perfect de!nition of the tread 
obtained.

This innovation is a new chapter 
in Selasti’s history. Founded 
as a company specialized in 
the production of EVA-based 
expanded materials, the company 
now deals with multiple product 
types, sharing and collaborating 
with the most prestigious 
fashion brands, with which it has 
developed a unique, so far missing 
product. All while complying with 
sustainability. SPRINT follows 
the introduction of G SIDE, 
an EVA compound which is the 
latest proposal in the recycled 
material domain.
G SIDE, in fact, is a line of 
compounds that enables to use, 
in sole production, the maximum 
percentage of recycled material, 
without neglecting the aesthetic 
and technical aspects of the 
!nished product.

 SELASTI
Selasti, a name that for over 
50 years has meant excellence 
in the production of EVA-
based expanded materials, has 
developed a product destined 
to leave an imprint in the 
compact material domain. This 

THERMO-ADHESIVE FILM
FOR LAMINATION

a brand of

THERMO-ADHESIVE FILM
FOR LAMINATION

Toe-puffs and counters for shoes.
Reinforcements and materials for shoes and leather goods.

TECNO GI S.p.A. - Via del Vallo 7 - 28071 Borgolavezzaro (NO) - Tel: 0321 88821 - Fax: 0321 885333
www.tecnogi.com

• Film HMS (100 - 250 g/m2)
• Film BDG (50 g/m2) - Biodegradable

 SELASTI
Selasti, un nome che da oltre 50 
anni è sinonimo di eccellenza 
nella produzione di materiali 
espansi a base di E.V.A., ha messo 
a punto un prodotto destinato a 
lasciare un’impronta nel mondo 
dei materiali compatti. Si tratta di 
SPRINT, primo articolo “Eva Free” 
dell’azienda, una novità capace di 
sintetizzare in un solo prodotto le più 
elevate caratteristiche tecniche, tra le 
quali la le!erezza e le prestazioni 
"sico-meccaniche "gurano ai primi 
posti. 
Uno dei punti di forza distintivi di 
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questo materiale, infatti, è il suo peso 
speci"co: circa la metà dei prodotti 
simili presenti sul mercato. Questo 
signi"ca che SPRINT, nonostante 
sia un compatto, assicura un notevole 
alle!erimento del prodotto "nito, 
senza compromettere le caratteristiche 
di resistenza e #essibilità.
SPRINT è utilizzabile sia come 
battistrada sia come suola, in 
entrambi i casi contribuisce ad 
elevare il comfort della calzatura. Il 
target di riferimento è il mondo della 
moda: in particolare il designer, il 
calzaturi"cio e il suoli"cio.
Settori, questi, che "no ad ora sono 

stati prerogativa dei materiali 
compatti tradizionali (TR, TPU, 
Gomma) e per i quali SPRINT 
rappresenta l’alternativa, in quanto 
si possono realizzare suole dai 
volumi importanti, con le più elevate 
caratteristiche "sico meccaniche 
ed estetiche, grazie anche alla 
perfetta de"nizione che si ottiene del 
battistrada.
Questa novità rappresenta un nuovo 
capitolo nella storia di Selasti, che, 
nata come azienda specializzata 
nella produzione di materiali espansi 
a base E.V.A., o!i si confronta su 
più tipologie di prodotto.

Le proposte presentate 
in queste pagine 
rappresentano alcune  
delle ultime novità 
dell’industria che opera a 
monte del prodotto finito.

Rassegna materiali 2024
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